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中 国 国 土 经 济 学 会 

 

生态旅游节庆权威品牌，全国县域绿色发展盛典 

美丽中国·深呼吸小城旅游文化节 

 

情况介绍 

 

一、发展历程与背景 

中国国土经济学会成立于 1981 年，是经中共中央

书记处直接批示成立的国家级学术团体，著名经济学家

于光远、杜润生，国家土地管理局首任局长王先进，全

国政协副主席张怀西，全国政协常委江泽慧等先后担任

学会领导职务。学会理事、常务理事覆盖自然资源部、

生态环境部、城乡建设部等国务院各个部委，以及中国

科学院、中国社科院、清华大学、北京大学、中国人民

大学、中国农业大学等国家级权威科研教学机构。 

为优化国土空间开发，促进县域经济绿色发展，我

会自 2014 年起，面向全国开展了“深呼吸小城”推选

评价活动，累计 200 多个县(市/区)入选深呼吸小城。

“美丽中国·深呼吸小城”作为县域经济绿色高质量发

展的标志和名片，成为践行“两山理论”重要抓手！相

关活动得到自然资源部、生态环境部、文化和旅游部等

多个部委领导的指导支持。 
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“美丽中国·深呼吸小城旅游文化节”是我会开展

深呼吸小城共建服务工作的重要举措，旨在全面推介深

呼吸小城优质生态旅游资源和绿色发展成果，协助招商

引资和产业导入，推广属地名优特产和地理标志产品，

助力旅游营销，打造县域特色旅游品牌和城市名片。 

目前，“美丽中国·深呼吸小城旅游文化节”已持

续举办六届，福建将乐县、河北兴隆县、湖北英山县、

河南卢氏县、吉林长白山池南区、河南林州市、四川省

米易县、江苏泗阳县、四川蓬溪县、福建南平市/邵武

市、山西沁源县、河南睢县等先后承办相关系列活动。 

 

二、成效与反响 

（一）县域品牌知名度空前提升。作为县域承办的高

规格、全国性文旅主题活动，汇集各界权威资源，紧扣

时代脉搏和政策热点，新华社、人民日报、光明日报、

经济日报、中国旅游报、中国环境报，以及国务院的中

央人民政府网站、若干省委机关报和省、市人民政府官

方网站和省级卫的视新闻联播，对活动举办予以及时的

新闻报道，百度搜索数据最高达到 700 多万条！ 活动

所在地深呼吸小城的全国知名度和影响力空前提升。 

（二）权威专家把脉问诊，彰显县域发展典型政绩。自

然资源部、生态环境部、文化和旅游部、农业农村部、城
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乡建设部等相关部委领导莅临指导，中国科学院、中国社

科院、清华大学、中国旅游研究院、北京体育大学、北京

第二外国语学院等权威机构专家（政府顾问）热情参与，

解读政策热点，把脉产业趋势，研讨消费热点，助力活动

承办地打造宜居宜业宜游“美丽中国·深呼吸小城”和全域

旅游目的地。尤其福建省将乐县、吉林长白朝鲜族自治县以

“深呼吸+”理念改造、提升传统产业，大力发展“深呼吸

产业”的做法，已经成为深呼吸小城高质量发展的典型和样

板，获得当地省委、省政府领导的高度赞誉，在省委机关报

和全省领导干部会议上予以通报表彰。 

（三）招商引资和旅游营销效果显著。河南三门峡卢氏

县通过举办深呼吸旅游文化节，生态旅游实现跨越式发展，

当年接待游客总数 192.7 万人次，为上年同期 304%；旅游总

收入 9.2 亿元人民币，为上年同期 322%。协助湖北英山县打

造的“农旅融合”项目——神峰山庄，成为全国产业扶贫样

板，年创收十多亿元，荣获多项国家级表彰。同时，借助节

庆活动，先后协助四川米易县、山西省沁源县引进开发资金

23 亿元和 20 亿元；为江苏泗阳成功对接 3 个招商引资项目。  

 

三、申办程序和流程  

（一）有意承办“美丽中国·深呼吸小城旅游文化节”

的县（市/区）人民政府，可直接向中国国土经济学会“深

呼吸小城共建办公室”提出书面申请。 
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（二）共建办公室组织深呼吸小城专家委员会领

导、学会旅游发展委员会专家前往申办地考察调研，并

座谈交流旅游文化节初步思路和构想。 

（三）结合实地调研及书面文献材料，由中国国土

经济学会旅游委员会秘书处拟定文化节详细方案，经与

活动申办县（市/区）协商一致后，共同确认。 

（四）由活动申办县文旅局与中国国土经济学会或

下属旅游发展委员会签订联合举办“美丽中国·深呼吸小

城旅游文化节”合作协议，并按协议约定执行。 

    

四、文化节常规活动内容 

（一）前期铺垫 

◆活动预热造势——多媒体制作与推广 

1、活动目的 

（1）作为“深呼吸旅游文化节”铺垫，做好前期造势和市场

开发以及舆论宣传，确保节庆活动声势和持续影响力。 

（2）通过实地调研和田野调查，挖掘、整理、宣传推广承办

地（县/市/区）生态旅游资源，从科学普及和旅游美学角度提升

当地研学教育和生态旅游服务水平，促进当地名优特产、文化旅

游的市场营销及非物质文化遗产传承和生物多样性保护。 

2、活动流程 

（1）成立专题（例如《白茶故乡·生态政和》《四季花海·魅
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力泗阳》等）课题组及摄制组，启动县域及周边区域生态资源考

察，实地踩点，开展重点区域地质地貌、动植物、民俗、非遗等

博物旅游资源调查及图文、影像资料搜集整理。 

（2）完成承办地深呼吸小城研学旅游手册及配套视频制作出

版，内容以徒步线路及沿线博物学知识科普为主，穿插周边主要

景点的图文介绍。 

（3）对接旅游委员会会员企业（中青旅、同程旅游集团、驴

妈妈集团等）及承办地周边大中城市地接机构，开展研学手册大

派送及本届旅游文化节宣传推广——以研学手册二维码链接新

媒体（微博、微信、专题、短视频）。进行线上线下整合推广，

拓展开发华北（北京、天津），华东（上海、苏州、南京、杭州），

华南（广州、深圳）等重点客源市场。 

◆XX 地标产品及旅游商品设计大赛 

由学会旅游委员会联合全国著名设计平台“一品威客网”和

“猪八戒网”面向全国上百万注册设计师，以“大奖赛”形式，

征集相关文创设计方案，将承办地旅游资源和名优特产相结合，

为所在县域农产品及主要景点提供创意设计服务，同时促进名优

特产、旅游资源和文化遗产的整合营销推广。 

◆编制《XX 县生态旅游与康养产业发展规划》 

根据课题组实地调研结果，结合《XX 县全域旅游发展总体

规划》，发挥全域旅游“旅游+”和“+旅游”的综合带动作用，

以生态农业、养生农业、康养度假、农林牧渔为支撑，编制《XX
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县生态旅游与康养产业发展规划》，设计、包装重点项目，对接

相关企业资源，力争在三年内，推动生态农业、生态旅游和大健

康产业重点项目的落地实施——努力构建以“深呼吸国际·生态

旅游与健康产业联盟”为支撑，以“全域旅游广场”为枢纽，以

养生农业综合体、深呼吸康养旅游度假区和景区为节点，由生态

廊道和步道系统相连接的全域康养旅游体系——促进以生态经

济和康养旅游为引领的产业融合，推动县域经济高质量绿色发展。 

（二）开幕式 

邀请相关部委领导、承办县市区所在的省市领导和旅游、康

养领域专家学者、中央媒体记者、全国各地深呼吸小城政府代表

和企业代表参加，包括授牌仪式、颁奖盛典、文艺演出等内容。 

（三）深呼吸生态旅游论坛 

从国际趋势、国家战略高度，就前期编制的编制《XX 县生

态旅游与康养产业发展规划》，由参会领导、专家学者、各地小

城政府代表和康养旅游企业代表，结合当地实际，研讨生态产业、

康养旅游和大健康产业的相关问题与对策。 

（四）其它系列主题活动 

◆深呼吸禅修文化演艺 

由国家文化和旅游部艺术发展中心指导支持，采取实景演出

形式——台上有古琴、箫、古筝、埙、空灵鼓、手碟等乐器演奏

/合奏，搭配古典诗词吟唱，同时穿插禅修技法示范；台下为嘉

宾观众提供茶道、琴道、香道、禅坐、素食、文创产品赏玩等，
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推介举办地名优特产，展现其深厚的历史与人文底蕴，切实感受

医养、艺养、食养、芳香疗法相结合的禅修体验！ 

◆深呼吸定向越野邀请赛 

由“乐行中国”企业家户外运动俱乐部负责，邀请大湾区企

业家参与，在烘托深呼吸旅游文化节热烈气氛的同时，促进举办

地面向珠三角大湾区的招商引资工作。 

◆嘉宾观摩考察 

参会嘉宾代表观摩特色景点和项目，感受举办的优质生态资

源和绿色发展成果。 

◆全国深呼吸小城年度博览会 

由中国国土经济学会组织全国百佳深呼吸小城政府和企业

参展，推介各地深呼吸小城名优特产和文化创意产品，促进深呼

吸小城交流合作，吸引广大游客的参与和互动。 

◆下属乡镇及主要景点景区的配套活动 

各乡镇及景点自行组织的美食嘉年华等群众性活动。 

◆媒体宣传及杂志专刊 

1.新闻报道——在文化节开幕期间，由中国国土经济学会邀

请人民日报、新华社、光明日报、经济日报、中国旅游报、中国

网、凤凰网、新浪网、搜狐、今日头条、国家旅游局第一旅游网

等中央及全国性媒体及时报道文化节活动及论坛相关新闻。 

2.《今日国土·XXXX》专刊——中国国土经济学会主办的

《今日国土》杂志（月刊）每期直投中央各部委办公厅和所有在
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京国家级科研机构的理事成员，以及若干省市县的理事。《今日

国土·XXXX》杂志专刊是进行高层公关的最佳载体和工具。 

（五）文化节后续跟踪服务 

◆对接优秀人才和技术，助力乡村振兴 

由中国国土经济学会牵头，十多个国家级科技社团共同参

与、中国科学技术协会统一领导的“科创中国•乡村振兴联合体”，

可协助各地深呼吸小城做好农业技术、自然教育、乡村旅游和休

闲农业等三农业务，通过引智、引资、引企，助力乡村振兴。 

◆组织动员相关企业资源，强化产业扶持。中国国土经济学

会下属的旅游发展委员会、环境与发展委员会等二级机构，拥有

众多规模数十亿、上百亿的企业会员（包括若干央企），通过年

度深呼吸小城旅游文化节的“节庆搭台、经贸唱戏”，促进政企

对接，协同推动深呼吸小城全域旅游、生态经济、大健康产业和

城乡一体化建设的全面发展。 

 

 

                        中国国土经济学会 

                      深呼吸小城共建办公室 

2021 年 9 月 23 日 


